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La concertation a permis d'informer les habitants, les commergants mais aussi les
professionnels, les associations et de recueillir leurs remarques sur le projet de RLP de la
commune de Saint-Palais-sur-Mer.

La commune a ainsi prévu dans sa délibération de prescription du 21 septembre 2023 les
modalités de concertation suivantes :

Mise a disposition du public et des personnes concernées a l'accueil de la mairie d'un
registre permettant de formuler des observations et propositions tout au long de la
procédure d'élaboration du RLP ;

Mise a disposition des documents au fur et a mesure de I'avancée de la procédure
(dans le registre et sur le site internet de la commune) ;

Informations sur le site Internet de la commune ;
Articles dans le magazine municipal ;
Organisation d’'une réunion publique ;

Organisation d’une réunion notamment avec les acteurs économiques et afficheurs
connus du territoire ;

Concertation avec les services de I'Etat et les personnes publiques associées.

Dans le respect des textes en vigueur, la concertation s’est déroulée tout au long de la
procédure d’élaboration du RLP, depuis la prescription jusqu’a l'arrét du projet. Elle a permis

de:
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Informer la population, mobiliser le plus grand nombre, expliquer la démarche en
clarifiant un discours trés souvent technique ;

Sensibiliser et favoriser I'appropriation des enjeux du territoire et objectifs poursuivis ;
Faciliter une expression citoyenne qui soit la plus ouverte et libre possible ;

Echanger, débattre et d’aboutir & un projet coconstruit sur lequel le grand public a pu
apporter sa contribution.




1. Les modalités de mise en ceuvre

a. Pour informer et sensibiliser

Une page internet dédiée au RLP : une rubrique dédiée au RLP a été créée et mise en ligne
sur le site internet de la commune de Saint-Palais-sur-Mer. Cette page a été enrichie tout au
long de I'élaboration du projet par des éléments de vulgarisation du RLP (explication
synthétique, présentation des objectifs inscrits dans la délibération de prescription, calendrier,
etc.) et des pieces du dossier de RLP (rapport de présentation, réglement écrit, plan de
zonage). Les moyens pour participer au projet étaient également présentés avec notamment
une information sur le registre en mairie et surtout des informations sur la tenue des réunions
publiques. Les comptes-rendus et support de présentation des réunions publiques étaient
également disponibles sur le site internet. Cette page a permis d’accéder au dossier de
concertation numérique du RLP tout au long de la procédure et selon I'avancement du projet.

Des publications ont également été faites dans la rubrique « actualités » du site internet de la
commune pour informer sur la tenue des réunion publiques.

REGLEMENT LOCAL DE
PUBLICITE (RLP)

Qu’est-ce qu'un RLP ? 5 JuiN

SRR « RLP » le

Les supports concernés
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Les grandes étapes de la procédure
RLP
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Objectifs poursuivis par |'élaboration
du RLP

Préserver, améliorer le cadre de vie ef respecler les équilibres entre environnement et
publicité afin de permettre la visibilité des entreprises,

Adapter la réglementation nationale pour tenir compte du patrimoine bati, paysager et
naturel cu sein du site pafrimonial remarquable (SPR) en conservant l'attractivité et
I'activité des commerces de proximité par I'utilisation d'une signalétique appropriée
susceplible de ne pas dégrader I'harmonie architecturale du fissu urbain ;

Améliorer I'image de la commune en réduisant la pression publicitaire oux abords des
entrées de villes, des zones d'activités économiques identifiées au PLU (périmeétre de mixité
fonctionnelle) et le long des axes routiers structurants fout en permettant oux
professionnels de se signaler efficacement ;

Favoriser une harmonle e! une cohérence densemble liée & l'identité de lo station
bainéaire par I'élaboration d'une réglementation simple et lisible;

Encadrer I"'évoiution fechnologique de l'affichage publicitaire (dispositifs lumineux et
notamment numériques) dans un souci de préservation de l‘environnement et de
développement durable (lutte contre la pollution visuelle excessive et les dispositifs
énergivores en particulier).

Capture d’écran du site Internet de la commune de Saint-Palais-sur-Mer du 30 octobre 2024
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Je participe au projet !

Sur le site internet de lo commune 4 lo page dédiée au RLP

Via le mogazine municipal « Reflet »

Un registre de concerfation en maine de Saint-Palais-sur-Mer {1 avenue de Courlay &
Saint-Palais-sur-Mer

En porficipont cux réunions dédiées (renseignements sur le site internet de o

commune)

La réunion publique du 17 juin 2024

Support de présentation du diagnostic et orientations du projet de RLP le 17 juin 2024 &

Je participe au projet !

Sur le site internet de la commune & la page dédiée au RLP

Via le mogazine municipal « Reflet »

concerfation en mairie de Saint-PalaissurMer (1 avenue de Courlay &

En porficipant cux réunions dédifes (renseignements sur le sife internet de o

Réunion publique le 2 décembre 2024

adre de
comm

cours du réglement local de publicité (RLP) de Saint-Palais
mme de I'organisation d'une réunion publique qui se tiendra
embre 2024 & 18h

REUNION PUBLIQUE

DECEMBRE
2024
L a 18h

Capture d’écran du site Internet de la commune de Saint-Palais-sur-Mer du 30 octobre 2024 et
du 20 novembre 2024

Présentation du
Local de Publicité (RLP)
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RLP : INVENTAIRE DE LA
PUBLICITE EXTERIEURE

Un invenfcire de vos enseignes, publicités et pré-enseignes ocura lieu dans le cadre de
I'élaboration du Réglement Local de Publicité. Cette mission est nécesscire pour que nos
services puissent vous accompogner ou mieux & l'omélioration de votre signalisation. Ce

recensement a é!é confié ou Bureau d'Etude Go Pub Conseil

Merci d’'accueillir avec bienveillance, les agents de recensement el n'hésilez pas & nous

sollicifer en maine

A PARTIR DU 22 JANVIER 2024

INVENTAIRE

DE LA PUBLICITE EXTERIEURE

Pour I'élaboration du Réglement Local de Publicité !

N INveniolre de vos ensaigned, pUbIcItés & Dréansaignes
ouc lou dans le code do I'dlaboration du Rdglement
Loca de Pubicité. Cette msscon est nécessare pour que
Nos 5erviCes pUissent vous OCCompPogner Ou mieux O
I'eméiicration e votra signalsation. Ca recensamant 0 414
confié ou Bureou d'Etude Go Pub Corsel. Merci d’occueilr
avec bervallonce, les ogents da recensement &t n" hasitez
pos & nous solliciter en mare

L

Capture d’écran du site Internet de la commune de Saint-Palais-sur-Mer du 20 novembre 2024
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Actualités

REUNION PUBLIQUE « RLP » LE 17 A lire aussi
JUIN 2024

Réunion publique sur le réglement local de publicit (RLP) : présentation du diagnostic
et ations. lundi 17 juin 2024 & 18030 & la salie des fates

SAINT
PALAIS
SUR-MER

REUNION PUBLIQUE

Présentation du diagnostic et
des orientations du Réglement

Local de Publicité (RLP)
m JUIN
| | 318ns

':.\ 1 @ 17°C Nuageux

T NT
PALAIS MAVILLE:  VIVRE INSEMBLE:  MESLOISIRS:  MES DEMARCHES- e
SUR-MER

Actualités

REUNION PUBLIQUE A lire aussi
PRESENTATION DU PROJET DU e
RLP ===

Contact

Bliciié (RLP) de Saint-
union publique qul

REUNION PUBLIQUE

Présentation du projet du Réglement

Local de Publicité (RLP)

DECEMBRE

[ &

o™
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3 articles consacrés au futur Réglement Local de Publicité ont été publiés dans le magazine
municipal de la commune de Saint-Palais-sur-Mer (Reflet), dans les éditions janvier-février-

mars 2024, été 2024 puis au 1°" trimestre 2025.

Le 1¢" article avait pour but d’informer sur le lancement de la procédure d’élaboration du RLP,
de présenter ce qu'est un RLP et les intéréts de la mise en place de ce document.

Les principaux

LE PLU : PLAN LOCAL
D'URBANISME

Le plan local durbanisme est le document de

planification communale. l est fondé par fa loi Solidarité

et Renouvellement Urbain (SRU) du 13décembre 2000,

pour remplacer le plan d'occupation des sols (POS)

Le PLU est un document visant & déterminer rapidement

affectation des sols dune intercommunalité ou d'une

commune. Schématiquement, le PLU est composé de
cartes exposant le découpe

plusieurs zones. Chacune de ces zones correspond

2 des plans durbanisme bien spécifiques.

LE RLP : REGLEMENT
LOCAL DE PUBLICITE

Qu’est-ce qu'un RLP?

Le Conseil municipal a décidé, le 21 septembre 2023, de
prescrire Pélaboration d'un réglement local de publicité
Clest un document de planification et

réglementation de laffichage publicitaire, enseignes

et pré-enseignes. l participe & lamélioration

de la protection du cadre de vie en adaptant la
réglementation nationale aux spécificités locales.

Pourquoi un RLP A Saint-Palais-sur-Mer ?

Laville de Saint-Palais-sur-Mer ne dispose pas jusque-fa
dun réglement local de publicité, or il Savére que les
enseignes installées sur la commune présentent une
forte disparité en matiére de qualité, de matériaux et de
taille. Certaines enseignes sont peu qualitatives et mal
entretenues. ll est constaté que des terrains et bitiments
présentent une densité d'enseignes, parfois illégales.

En conséquence, la commune souhaite améliorer
Fattractivité de son territoire, valoriser son

commerce local, tout en préservant et améliorant

son cadre de vie, a qualité de ses paysages et en

limitant la pollution visuelle, et affirmer sa politique
environnementale en matiére de publicité extérieure.
Atitre indicatif, aprés environ 18mois de phase d'étude,
administrative et de concertation, la mise en ceuvre du
RLP devrait étre effective dans le courant de fannée 2025.

22 Refiet

Zoom sur... l@; Les missions du service de I'urbanisme

documents d'urbanisme

LE SPR : SITE
PATRIMONIAL
REMARQUABLE

Créés par laloi du 7juillet 2016 relative 3 a liberté
de la création, a Farchitecture et au patrimoine, les
«Sites patrimoniaux remarquables » (SPR) visent
a protéger des viles, vilages ou quartiers dont

la conservation, la restauration, la réhabilitation
ou lamise en valeur présente, dun point de

we historique, architectural, archéologique,
artistique ou paysager, un intérét public.

Cw ehiigprer
. LES DOSSIERS TRAITES

."." Ensus des réponses apportées par
téléphone, mal, courrier et en mairie

1000

demandes déposées en2022,
parmi lesquelles
115 permis de construire

2638 déciarations
préalables de travaux

382 certificats rurbanisme

221 déctarations
dintention daliéner (DIA)

Zoom sur... ;@; Les missions du service de I'urbanisme

JEAN-LOUIS GARNIER, 1= ADJOINT AU MAIRE,
CHARGE DE L'URBANISME

i

b
lorsqu'il'agit d'urbanisme, on parle du droit

lisation des sols,
la préservation de la biodiversité, tout ceci renforcé
o Tol i

avec la de
nécessité de lutter contre Fartificial

par

La plupar 26 4 Phorizon 2050.
i s =
ie encore par adapter i
b érét collectif au bénéfi anfeinc de s CARA.
(école, salle des fétes, marché, salle de sport...)
Les élus ont pour mission de définir, dans le cadre la
de feur bje un
npulser pour dela droit qu'il ne s'agit
T o s is ' o de
s ce agement du territoire peut oger sur
pr puisqu’il s'agi i
dorganiser dans le périmétre de la commune la collectif sont attaqués systématiquement.
ipartiti e <
Acep uha ellement besoin.
dnqueﬁbquepowble,)les{_mlzrm Ces recours portent entre autres sur les
le cadre d's % A
qu'ils répondent & un besoin pour loger nos
habitants les moins fortunés, les logements
L sociaux restent, pour le moment, largement
Les
e i o o pr \-‘w—gquenidela
e T Ppopulationy est élig
appor ique
nous aider dans la prise de décisions. pi de drengag
dkmdmnmmmmlpo«rrrﬂ{r:‘e‘r:pﬁce
= e £ omnb‘e-nhlﬂdwgeeuwdnhwrl’spu«
Rl P e public,
et du cadre de vie.
intérée général. inté étindivid garantir requalifer
éréc général npte les el ot el bl
ftip proj want
la au  concerner le Foyer creusols et le couvent

site patrimonial remarquable (SPR), 4 la loi SRU

pour ‘nous avons notre mot
4 dire dans le cadre de Iapplication du PLU.

Extrait du magazine municipal de la commune de Saint-Palais-sur-Mer, paru en début 2024

Le 2°™¢ article présente a nouveau les fondements d’un RLP, présente les objectifs du RLP
inscrits dans la délibération, les éléments clés du diagnostic et informe sur le calendrier
prévisionnel. Le but est de présenter de maniére synthétique et visuelle la démarche de RLP
mise en place par la commune afin d’intéresser le grand public notamment.
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Décryptage

La commune de Saint-Palais-sur-Mer a lancé Uélaboration d'un réglement local
de publicité (RLP) par délibération en conseil municipal du 21 septembre 2023.
Pour cela, elle a fait appel & un cabinet spécialisé : Go Pub Conseil.

2B=A
e

= o s
2 | ]I =N 2’| 1 1) Diagnostic en matiére de pubic
1 % 1

54 p.

Eté 2024

~0
Typologie des publicités
etpreenseignes
7 9
sy

Bilan du disgnostic en matiére

de publicité et préenseigne :

®Ls publicité est principalement présente sous la forme
de publicités apposées sur mobilier urbain d'un format
de2m?

®Une faible présence des autres formes de publicités
[scellées au sol, sur mur ou ddture]

elimplantation  des  publicités et  préenseignes

e long de lane composé de I

Grande Cote et de l'avenue de Pontaillac avec un secteur
de concentration de dispositifs publicitaires 3 lentrée de
ville depuis Vaux-sur-Mer

®Un grand nombre de dispositifs publicitaires situés en site
patrimonial remarquable y compris sur mobilier urbain

®Quelques dispositifs de grand format relevés sur la
commune

®Labsence de publicités numériques sur le temritoire de
Saint-Palais-sur-Mer

®Un certain nombre de dispositifs non conformes au code
de lenvironnement (en SPR, scellés au sol interdit, etc)

Préts de 350 enseignes recensées sur la commune de Saint-
Palais-sur-Mer [recensement non exhaustif)

195

Typologie ces enseignes

Répartition des dispositifs
par typologie

®Dans le . des enseignes
sur fagade rés diverses avec toutefois la présence
enseignes qualitatives

®Des enseignes scellées au sol et sur clbture réparties sur
tout le tesritoire mais peu sujettes & une surenchére de
dispositifs et L faible présence de dispositifs de grand
format

®Peu denseignes non conformes au code de
tenvironnement (dépassement du seuil de surface
cumulée d'enseignes sur facade, + 'L enseigne scellée
au 5ol ou installée directement sur le sol de + 0'L m* par
vole bordant Uactivité, dépassement des limites du mur
©u de I'égout du tolt, etc)

®Des enseignes numériques encore peu présentes mais en
développement y compris 3 lintérieur des vitrines

QUELLES SONT LES PROCHAINES

ETAPES DE LA PROCEDURE DE RLP ?

Une premiére réunion publique pour présenter le
diagnostic et les arientations du RLP a eu lieu le 17 juin
2024 & 1830, Le travail sur les choix de régles et de
z0nages démarrera prochainement. Un deuxiéme temps
de concertation sera organisé pour présenter le pré-projet
de RLP et le soumettre aux avis de toutes personnes
intéressées. Ce dewxiéme temps de concertation devrait se
tenie 3 La rentrée 2024

- p®-g—KR

21

Extrait du magazine municipal de la commune de Saint-Palais-sur-Mer, paru en été 2024

Un 3°™ article est paru dans le magazine
municipal en date du 1° trimestre 2025 afin
d’'informer le passage de la réunion publique
et la suite de la procédure de RLP. En
l'occurrence, le magazine annonce que la
délibération arrétant le projet de RLP aura
lieu début 2025, et que I'enquéte publique
aura lieu au 2°™¢ trimestre. Enfin, il est
précisé que I'objectif de la commune est une
approbation du RLP au 3°™ trimestre 2025.
Le zonage du RLP soumis a la concertation
est également affiché.

Extrait du magazine municipal de la
commune de Saint-Palais-sur-Mer, paru au
1¢" trimestre 2025

Point sur le ?rojet de Reglement

local de pub

icité (RLP)

La commune de Saint-Palais-sur-Mer s'est Lancée dans une procédure d'élaboration d'un
Réglement local de publicité [RLP) depuis septembre 2023. Pour rappel, ce documant
& e a pour vocation d'adapter la réglementation natkenale en matiere de publicité

réglementair
entérieure au regard des caractéristiques du territoire,

DU EN SOMMES-KOUS DANS LA PROCEDURE DE RLP 7

L

- iy

Ditikration Disgnastic

e e e Y

eborakio i FLF r-".n-\-w-n: H
- u”

pptication s 21

foryedlf EUALE oo

S'INFORMER 5UR LE RLP ET CONTRIBUER AU PROJET

Les secuments  c t not: | u
le diagnastic, le zamage (ciconire) et les orientations
définles par les &lus sont disponibles sur le site Internet de
Iz commiane gu an mairie.

En plus des rdurions publiques (la dermigre & s feu le
2 décembre 2024} vaus pouver contribuer 3 prajet en
Emertant voo sur le registre Fob: bons,
taujaurs & disposition du public en mairle La concertation
Cu HLP prandra B lorsque [e projet sera st en corsall
munkcipal

SUITE DE LA PROCEDURE DE RLP

La déiibéretion arrétant le projet de ALPest envisagae
debut 2025,

i

izl |2 ph, laguelts
les pedonnes publigoes aspciées [Etat chambres
ronsialies, et | suront 3 mois pour Ematire leur avis

Une enquéte publique sera ensuite rbalisée lors de
laquelle toutes porsannas Intéresseas par le RLP pearrond
4 nouveau Emettne des avis sur 2 projet. Catbe engudts
paublsque devrail se tenir gy 2* trimestre 2025, Le BLP paurra
encubte atra approuvd, selon lobjectif de La commiene au
3+ trimestre 2023
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La municipalité s’est également munie de 4 totems destinés a I'information de la population,
habitants comme usagers dans la commune. Les totems installés en mairie rappellent ce
qu’est un RLP, son intérét, le calendrier, les moyens pour participer et s’informer, les éléments
clés du diagnostic, le zonage et les principales régles du pré-projet.

Supports de type « totem » exposés en mairie et ayant servi pour l'information du public,
Saint-Palais-sur-Mer
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Des articles ont
également été
rédigés dans la
presse locale. C'est
le cas notamment du
journal  Sud-Ouest,
dont l'article est paru
le 23 septembre
2023, afin
d’annoncer la mise
en place prochaine
d’'une concertation
pour permettre aux
habitants et usagers
de la commune
d’émettre leurs
observations.

3 autres articles
publiés dans le Sud-
Ouest avaient pour
but d’annoncer la

prescription de
I’élaboration du RLP
et les réunions
publiques du

17 juin 2024 et du
2 décembre 2024,

ainsi qu’'1 article
publié dans
Le Littoral le
21 juin 2024.

Article du journal
Sud-Ouest, publié le
23 septembre 2023

Saint-Palais-sur-Mer : concertation programmée pour le

réglement de I'affichage publicitaire

@ Ltecare 1min

Accueil « Charente-Maritime + Saint-Palais-sur-Mer

o

Par Emmanuelie Molna :
Phe e 203Q023 & TEN1Y Q

Rdagr Parsager

Le conseil municipal de rentrée saint-palaisien s'est déroulé jeudi 21 septembre.

qualité d'adjoint chargé de l'urbanisme. Effectivement, cinq affaires mises en

délibération concernaient, lors de cette séance, son champ de compétence. C'est
néanmoins la premiére affaire se rapportant au réglement local de publicité (RLP)

qui a occasionné de nombreuses explications. A partir du 127 janvier 2024, la loi

Climat et résilience prévoit la décentralisation de la police de la publicité. C'est [:
donc le maire qui assurera cette compétence.

L
=
Jean-Louis Garnier, premier adjoint, a mobilisé de longues minutes la parole en sa -

Ce RLP « participe a I'amélioration de la protection du cadre de vie... Il peut ainsi
mieux protéger les secteurs dintérét patrimonial, architectural et paysager. mais
aussi spécifier une homogénéisation des dispositifs autorisés et ceux a venir ».
Ayant fait le constat que la station bainéaire présentait « une forte disparité en
matiére de qualité, de matériaux et de talle », que certaines enseignes étaient

« peu quaktatives et mal entretenues » et que certains terrains et batiments
présentaient « une densité d'enseignes, parfois illégales », la commune, comme
elle en a pris 'habitude depuis quelque temps, souhaite mettre en place une
concertation.

Préserver le cadre de vie

Ceci dans le but d’'améliorer son attractivité, « valoriser son commerce local tout
en préservant et améliorant son cadre de vie, la qualité de ses paysages et en
Emitant la pollution visuelle et affemer sa politique environnementale en matiére de
publicité extérieure ».

Le Conseil municipal a donc validé & I'unanimité la délibération actant la
prescription de I'élaboration du réglement local de publicité, la définition des
objectifs, 'établissement des modalités de concertation, entre autres. Jean-Louis
Garnéer a notamment suggéré l'intégration des commissions urbanisme, bien
évidemment, mais également du tourisme, des commerces. Public et commerces
sont également invités a « formuler des observations et propositions tout au long
de la procédure d'élaboration du RLP ».

Sur Webd, Tabletie ot Moble

Lo joumid of e wppldments
Lacobs o ariches aomin
UEdion du sor

L club Aborrds

Las Fermats Leogs

L Acchives duguin T4
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T R A Publication sur les réseaux sociaux
S afin d’informer de la tenue des
réunions publiques du 17 juin 2024 et
2 décembre 2024 dans le cadre de la
concertation du RLP. Les moyens
pour s’informer sur le projet
(documents accessibles sur le site
internet de la commune) ainsi que les

‘‘‘‘‘ ; possibilités d’émettre ses

observations via le registre en mairie

P 202 et l'adresse mail deédiée etaient
g [P également rappelés.

Publication sur le LinkedIn de la commune le 13 novembre 2024

chebook Adresse e-mail ou télép Mot de passe Informations de compte oubliées ?

Ville de Saint-Palais-sur Mer
29 mai, 07:47 - @
URBANISME | Réunion publique "RLP" le 17

SAI NT juin 2024
PALAIS

SUR-MER & £ % Une réunion publique sur la présentation du
diagnostic et des orientations du Réglement
P Local de Publicité (RLP) se déroulera le lundi
REUNION PUBLIQUE 17 juin, 4 18h30 4 la salle des fétes.
. . . . “ Lundi 17 juin, 4 18h30
Présentation du diagnostic et ® Salle des fates
des orientations du Réglement
Local de Publicité (RLP) @ Plus d'informations sur le site de la ville :

https://www.stpalaissurmer.fr/reunion-publique-

rip-le17../
[« 2 5@ 3

o Jaime (J Commenter

Plus pertinents w

Publication sur la page Facebook de la commune le 29 mai 2024
Affichage sur la borne tactile située devant la mairie du 13 novembre au 2 décembre

2024 inclus, indiquant la date et le lieu de la réunion publique afln de pouvoir diffuser
l'information auprés d’un public le plus large possible.

Affichage sur une borne tactile devant la mairie de Saint-Palais-sur-Mer
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Affichage sur le panneau lumineux situé devant I’office du
tourisme du 30 mai 2024 au 17 juin 2024 inclus pour la
réunion publique du 17 juin 2024 et du 20 novembre au
2 décembre 2024 inclus pour la réunion publique du
2 décembre 2024. Ces affichages indiquaient la date et le lieu
de la réunion publique afin de pouvoir diffuser l'information
auprés d’'un public le plus large possible.

(EF 1R

Affichage sur le panneau numérique entre le 20 novembre et le
2 décembre 2024

Affichage sur 4 mobiliers urbains « planimeétres » de la commune + 1 affiche du méme
format devant la salle des fétes, indiquant la date et le lieu des 2 réunions publiques afin de
pouvoir diffuser I'information auprés d’un public le plus large possible.

Affichage sur les planimetres de la commune pour les réunions publiques du 17 juin 2024
et du 2 décembre 2024
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Affichage sur les 13 panneaux administratifs ainsi que devant et dans la mairie du
30 mai 2024 au 17 juin 2024 inclus pour la réunion publique du 17 juin 2024 et du
20 novembre au 2 décembre 2024 inclus pour la réunion publique du 2 décembre 2024.
Ces affichages indiquaient, tout comme la borne numérique, la date et le lieu de la réunion
publique afin de pouvoir diffuser I'information auprés d’'un public le plus large possible.

g S s N

Informations Municipales

Devant la mairie entre le 14 novembre et le 2 décembre 2024
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D’autres sites fréquentés de la commune ont aussi affiché l'information sur la réunion
publique du 2 décembre 2024 depuis le 14 novembre 2024.

Cinéma Michel LEGRAND Magasin SUPER U Salle des fétes

Un dossier de concertation : un dossier de concertation a été mis a disposition du public en
mairie de Saint-Palais-sur-Mer. Il comprenait les documents et piéces élaborés ainsi que les
actes administratifs (délibérations), il s'est enrichi au fur et a mesure des principaux documents
de concertation. Ce dossier était intégré dans le registre d’observations laissant la possibilité
aux citoyens de faire part de leurs remarques, questions et propositions.

T
e

RAINT

SURMER

Dossier de concertation intégré dans le registre d’observations du public
en mairie de Saint-Palais-sur-Mer
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Un dossier de concertation a également été mis en place a I'accueil de la mairie intégré
dans le registre d’observations du public afin de permettre au public de s’exprimer.

Le dossier de concertation mis a disposition a été rappelé sur le site internet de la commune,
dans les articles de presse et sur les réseaux sociaux.

Afin de mener une concertation la plus ouverte et diverse possible, et ainsi atteindre I'objectif
d’un projet partagé et enrichi par tous, il a été défini de mener plusieurs temps d’échanges
dédiés a des publics différents :

2 réunions publiques dédiée aux habitants, commercants et a toutes autres
personnes souhaitant s'informer sur le sujet se sont tenues le 17 juin 2024 a 18H30 et
le 2 décembre 2024 a 18H. L'objectif était de présenter de maniére pédagogique la
démarche pour un public ne connaissant pas nécessairement cette thématique afin
qu'il puisse s’exprimer sur le sujet et revendiquer ses attentes du RLP. La 1 réunion
du 17 juin 2024 avait pour but de présenter la démarche du RLP, le diagnostic et les
orientations. La 2°™® réunion du 2 décembre 2024 avait vocation de présenter le pré-
projet de zonage et de reglement. Une communication a été réalisée par la commune
afin d’'informer un maximum d’acteurs et de personnes de la tenue de cette réunion par
le biais d’informations sur la page dédiée au RLP sur le site internet de la commune,
de publications d’articles de presse, les panneaux électroniques d’informations
municipales, les planimeétres, affiches dans divers endroits de la commune (cf partie
précédente). Pour la 1°® réunion publigue du 17 juin 2024, les sociétés de
professionnels de I'affichage qui en avaient fait la demande ont été conviées par un
courriel d’invitation. Les associations de protection de I'environnement et les syndicats
de professionnels de l'affichage ont également été conviés par courriel pour cette
réunion. A noter que ces acteurs ont eté conviés a une réunion spécifique dans le
cadre de la 2°™ phase de réunions de concertation sur le pré-projet.

1 réunion dédiée aux Personnes Publiques associées (PPA) s’est tenue le
3 décembre 2024 a 10HO00. Ces acteurs, qui sont de facon réglementée également
sollicitées aprées I'arrét du projet RLP, apportent un regard technique professionnel a
la concertation et font le lien avec leurs ressortissants directement impactés par le
projet, les commergants, les artisans notamment pour ce qui est des chambres
consulaires. A noter que les services de I'Etat ont participés a une réunion de travail
avec la commune le 29 avril 2024.

1 réunion dédiée aux professionnels de I’affichage s’est tenue le 3 décembre 2024
a 14H30. Cette réunion avait pour but d’échanger avec ces acteurs pour donner suite
a leurs propositions de modifications du projet effectuées lors de la réunion publique.

Ces temps d’échanges ont permis a la commune de pouvoir recueillir les observations sur son
projet de RLP de différents acteurs. Ainsi, cela a permis a la collectivité de faire murir son
reglement en apportant quelques modifications issues de cette concertation.
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La participation au projet :

- Présence physique aux réunions de concertation :
= Au total, une cinquantaine de personnes était présente lors des 2 réunions
publiques et de la réunion dédiée aux professionnels de I'affichage regroupant
des participants aux profils différents : habitants, commercants, associations,
professionnels de I'affichage.
- Contributions écrites :
= Surle registre : 2 contributions (hors champ du sujet du RLP)
= Par courriel : 3 contributions :
= JC Decaux
= UDAP
= DDTM

La consultation du projet :

Nombre de vues sur les publications Facebook de la commune de Saint-Palais-sur-Mer :
- Publication du 22 janvier 2024 sur l'inventaire en cours : 966

- Publication du 29 mai 2024 informant sur la réunion publique du 17 juin 2024 : 1368
- Publication du 13 novembre 2024 informant sur la réunion publique du
2 décembre 2024 : 2144

Intégration architecturale des enseignes en SPR (ZP1) : L'UDAP a proposé diverses régles
dans son courriel et lors de la réunion PPA pour améliorer l'intégration architecturale des
enseignes en ZP1 :

e L’enseigne, a plat ou perpendiculaire au mur, est contenue dans les limites de la facade
commerciale de I'établissement.

Réponse de la commune : Déja le cas dans le projet présenté en concertation : « Elles
ne doivent pas dépasser l'appui des fenétres du 1°étage si l'activité s’exerce
uniquement en rez-de-chaussée ».

o Enseigne paralléle et perpendiculaire n’est pas installée sur un mur pignon aveugle,
ou sur un mur ne disposant d’aucune ouverture li€ée au commerce.

La commune souhaite apporter cette modification a son projet.
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e L'enseigne, a plat ou perpendiculaire au mur, se situe au-dessous de tout élément
matérialisant la séparation des étages (corniche, délimitation de peinture...).

Réponse de la commune : La régle du projet actuel évoqué précédemment répond au
méme objectif d’éviter la pose d’enseignes aux étages: « Elles ne doivent pas
dépasser I'appui des fenétres du 1% étage si I'activité s’exerce uniquement en rez-de-
chaussée ». Ajouter cette régle apportera un gain trés minime par rapport a la régle
actuelle et a l'inverse pourrait entrainer une complexification de I'instruction par une
multiplication des critéres a vérifier.

« L’enseigne perpendiculaire se situe, au plus haut, au niveau de I'appui des fenétres du
1°" étage.
Réponse de la commune : Déja le cas dans le projet présenté en concertation : « Elles

ne doivent pas dépasser l'appui des fenétres du 1°étage si l'activité s’exerce
uniquement en rez-de-chaussée ».

e Proscrire toute enseigne aux étages :

Réponse de la commune : cette interdiction est mise en place pour les activités
s’exergant uniquement en rez-de-chaussée. Cela n’est pas forcément pertinent pour
les activités s’exercant en totalité de batiment comme les hétels. En revanche, il n'est
pas possible d’interdire les enseignes a I'étage pour les activités s’exercant
uniquement a I'étage car cela revient a interdire la possibilité de se signaler par une
enseigne pour ces activités, or, se signaler par une enseigne est un droit. Cette
proposition n’est donc pas prise en compte.

o Enseigne paralléle : Panneau sur fond interdit ou en dernier recours

Réponse de la commune : la problématique des établissements saisonniers a été
soulevée par la commune lors de la réunion PPA. Il est jugé difficile d'imposer les
lettres découpées pour ces établissements car ils ont besoin de pouvoir réaliser leur
enseigne rapidement, ce que permet les panneaux sur fond, de plus imposer les lettres
découpées fait augmenter le prix ce qui était jugé peu pertinent pour ces
établissements saisonniers. Pour rappel, il n’est pas possible de distinguer les
établissements saisonniers des autres établissements. Les établissements doivent
étre traités de la méme maniéere. A noter que cela permet également de laisser plus de
souplesse pour la possibilité d’affichage d’informations complémentaires comme les
horaires d’ouverture qui généralement ne sont pas réalisées en lettres découpées.
Intégrer la condition que le panneau sur fond doit étre de la méme couleur que la
fagade permet d’améliorer considérablement leur intégration architecturale.

o Enseigne sur store interdite en doublon avec I'enseigne en facade (privilégier 'une ou
'autre mais pas les 2)

Réponse de la commune : Il n’est pas possible d’interdire les inscriptions doublons car
cela revient a réglementer le contenu et cela n’est pas possible dans le cadre du RLP
car cela ne se justifie pas d’un point de vue paysager. En effet, 2 inscriptions mesurant
la méme taille et de méme aspect auront le méme impact paysager que l'inscription
soit différente ou non. Il est toutefois possible d'imposer que I'enseigne sur store-banne
est interdite (qu’importe l'inscription) s'’il existe une enseigne sur fagade visible ce qui
pourrait permettre de répondre a la demande de TUDAP sans mentionner I'interdiction
des doublons. Afin de prendre en compte en partie la proposition de I'UDAP, la
commune souhaite ajouter dans son RLP que les enseignes sur store-banne sont
interdites s’il existe déja une enseigne paralléle au mur sur la fagade de I'activité. La
proposition d’interdire les doublons n’est toutefois pas retenue car cela revient a
réglementer le contenu de I'activité ce qui n’est pas possible dans le cadre d’'un RLP.
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1 seule enseigne par commerce/activité

Réponse de la commune : Cette limitation est trés stricte car la définition de ce qui est
consideré comme étant une enseigne est trés large. Les horaires d’ouvertures, le nom
d’'un artisan, le logo d’'un croissant, etc... inscrits sur la fagade sont par exemple
considérés comme une enseigne et seraient donc concernés par cette limitation. La
trés grande majorité des établissements disposent de plusieurs enseignes sur leur
facade, I'impact de cette limitation sera donc trés important et n’est pas adapté a la
réalité des enseignes du territoire. De plus, certains établissements précisent sur leur
facade plusieurs natures d’activitéts comme les pharmacies qui ont parfois une
enseigne pour indiquer pharmacie et une autre pour parapharmacie. On peut
également évoquer le cas des boucherie-charcuterie, boulangerie-patisserie. Lors de
la réunion PPA, les représentants de la DDTM et de la CCI estimaient cette régle trop
stricte. De plus, le code de I'environnement met déja en place une regle de surface
cumulée d’enseignes sur facade permettant d'éviter une forte multiplication
d’enseignes sur fagade (25% de surface cumulée d’enseignes sur fagade par rapport
a la surface totale de la fagade commerciale lorsque celle-ci mesure 50 m? ou moins,
et 15 % lorsque la surface de la fagade commerciale mesure plus de 50 m?).

La commune ne souhaite pas prendre en compte cette proposition en raison du trés
fort impact sur I'existant et la signalisation des commerces. La commune souhaite
privilégier des régles esthétiques comme imposer les lettres découpées qui permettent
d’améliorer l'intégration architecturale des enseignes tout en sachant que la régle
nationale permet d’éviter une multiplication trop importante d’enseignes sur une méme
facade.

e Les enseignes a plat sur mur sont contenues dans la largeur de I'ensemble des
ouvertures de la facade concernée. Elles ne débordent pas de la largeur totale des
ouvertures.

Réponse de la commune : Lors de la réunion PPA, la commune a soulevé que cette
régle rendrait illégal certaines enseignes d’un établissement alors qu’elles ont été
acceptées récemment par I'ABF et que les enseignes de cette devanture sont jugées
esthétiques. De nombreux établissements de la ZP1 seraient impactés par cette régle.
Les enseignes « latérales/sur piédroit » (situées a hauteur de portes ou de fenétres)
seront réguliérement rendues illégales par cette régle. En raison du fort impact sur les
enseignes existantes dont certaines sont jugées esthétiques par la commune, la
commune ne souhaite pas prendre en compte cette proposition.

e Les enseignes ne sont pas dupliquées, en particulier dans le cas d'une facade a
ouvertures multiples. Le texte de I'enseigne est éventuellement réparti pour créer une
harmonie et un équilibre par rapport aux ouvertures. Donc pas de doublon

Réponse de la commune : Il n’est pas possible d’interdire les inscriptions doublons car
cela revient a réglementer le contenu et cela n’est pas possible dans le cadre du RLP
car cela ne se justifie pas d’un point de vue paysager. En effet, 2 inscriptions mesurant
la méme taille et de méme aspect auront le méme impact paysager que l'inscription
soit différente ou non. Cette proposition n'est donc pas prise en compte par la
commune.

+ Interdiction des enseignes sur garde-corps de balcon ou balconnet

Réponse de la commune : La problématique de 'unique établissement possédant une
enseigne sur garde-corps de balcon a été soulevée lors de la réunion en précisant qu'il
est difficile dans ce cas de figure de mettre une enseigne directement a plat sur la
facade. Afin de prendre en compte en partie la proposition de 'TUDAP, la commune
ajoutera dans son RLP que les enseignes sur garde-corps de balcon sont autorisées
uniquement s'’il n’existe pas d’enseignes paralléles au mur apposées directement sur

SUR-MER
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la facade. Cela permet de laisser la possibilité pour les établissements de pouvoir se
signaler uniquement par ce biais de pouvoir de le faire et de le restreindre trés
fortement dans les autres cas de figure. A noter que la condition imposant que les
enseignes sur garde-corps de balcon doivent étre réalisées uniquement en lettres ou
signes découpés est maintenue afin d’assurer la bonne intégration architecturale de
ces enseignes.

o Hauteur maximale de I'enseigne a plat sur mur : La hauteur de I'enseigne ne dépasse
pas 70% de la hauteur libre au-dessus du linteau De maniére cumulative, cette hauteur
est limitée a : Lettres découpées : 30 cm pour les lettres minuscules et 50 cm pour les
lettres majuscules en début de mot, Bandeau : 40 cm.

Réponse de la commune : Il est souhaité privilégier une limitation de la hauteur
uniquement lettrage car une limitation de la hauteur de I'enseigne aura plus d’incidence
notamment sur les enseignes de petit format situées sur les parties latérales car celles-
ci sont généralement plus hautes que larges et pourraient se retrouver en infraction en
fonction de la régle choisie. Il est également souhaité privilégier de mettre en place une
régle unique de hauteur du lettrage sans distinguer lettres minuscules et majuscules.
Cette distinction viendrait complexifier linstruction sachant que les informations
distinguant lettres minuscules et majuscules ne seront pas forcément renseignées lors
des demandes de pose ce qui nécessitera de demander au pétitionnaire de compléter
le dossier ce qui aura pour conséquence de rallonger la demande. De plus, dans la
pratique, généralement il n'y a pas de différences de taille entre les lettres d’'une
enseigne. Distinguer la hauteur du lettrage entre lettres majuscules et minuscules vient
apporter une complexification de linstruction avec des gains paysagers moindre.
Imposer que la hauteur ne doit pas dépasser 70% de la hauteur libre au-dessus du
linteau va considérablement compliquer linstruction. En effet, l'information de la
hauteur libre au-dessus du linteau n’est pas toujours disponible de plus que le linteau
n’est pas toujours visible sur une fagade. La mise en place d’'une limitation unique d’'une
hauteur du lettrage des enseignes paralléles sera suffisante pour assurer leur bonne
intégration architecturale.

La commune souhaite ajouter une limitation de la hauteur du lettrage des enseignes
paralleles a 40 cm afin de tenir compte en partie de la proposition de 'UDAP afin
d’assurer une bonne intégration architecturale des enseignes et éviter des enseignes
trop grandes tout en recherchant a ne pas complexifier le réglement.

e Une enseigne perpendiculaire au maximum de ce type est admise par facade
commerciale ; pour les commerces a activités multiples, les messages sont regroupés
sur un support unigue ;

Réponse de la commune : Déja le cas dans le projet actuel.

e Les enseignes perpendiculaires sont, de préférence, en panneaux de ferronnerie,
découpés ou pleins ; les plagues minces sont admises, a condition que le rendu soit
mat ou satiné ; les caissons sont interdits ;

Réponse de la commune : Aucune enseigne recensée n’est en fer forgé, découpée ou
pleine donc cela impacte la totalité des enseignes perpendiculaires en SPR, cette régle
aurait donc un fort impact sur les dispositifs existants. Il est jugé compliqué d’imposer
une couleur car la couleur fait partie de I'identité des commerces. De plus, toutes les
facades ne sont pas de méme couleur donc cela supprime des possibilités de couleur
qui pourraient bien s’intégrer sur certaines fagades en fonction de leur couleur.

La commune ne souhaite pas prendre en compte ces propositions a I'exception de
l'interdiction des caissons lumineux. Les caissons lumineux monoblocs seront interdits.
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« Epaisseur des enseignes perpendiculaires ?

La commune ne souhaite pas prendre en compte cette proposition afin de répondre a
des critéres techniques (prise au vent).

o Enseigne sur piédroit NON RENSEIGNEE

Réponse de la commune : la commune souhaite modifier son projet en précisant que
toutes les enseignes paralléles (dont les enseignes sur piédroit) doivent étre réalisées
uniquement en lettres ou signes découpés ou peintes ou sur un panneau sur fond de
la méme couleur que la fagade et non pas uniquement les enseignes en bandeau.

o Vitrophanie NON RENSEIGNEE

- De ne pas recouvrir plus de 20 % de la baie sur laquelle ils sont apposés ;

Réponse de la commune : La commune souhaite apporter cette modification a
son projet.

- De ne pas représenter de photographie ;

Réponse de la commune: Cela revient a réglementer le contenu donc
impossible dans le cadre d’un RLP.

- Les autocollants a effet vitre dépolie sont admis, sous réserve d’étre de
couleur grise ;

Réponse de la commune : Le RLP ne peut réglementer que les inscriptions,
formes, images en lien avec lactivité, en conséquence, il ne peut pas
réglementer la couleur d’un autocollant qui n'aurait pas d’inscriptions. Donc
impossible a prendre en compte dans le cadre d’'un RLP.

« L’enseigne est interdite sur toute cléture, autre qu’un mur de cloture.

Réponse de la commune : La problématique des campings a été évoquée lors de la
réunion publique. Afin de ne pas étre trop stricte, la commune ne souhaite pas interdire
les enseignes sur cloture mais privilégier des régles esthétiques comme c’est le cas
dans le projet actuel (lettres découpées imposées, limite de nombre et de surface) afin
de tenir compte des besoins de ces établissements présents dans le SPR.

Visibilité des camping et obligations d’affichage :

Lors de la réunion publique, une participante a mentionner les obligations d’affichages
notamment des prix, horaires d’ouverture...

Réponse de la commune : Les campings comme les autres établissements gardent différentes
possibilités d’affichage. En plus des enseignes paralléles au mur, en ZP1 (SPR), les enseignes
peuvent étre scellés au sol si elles respectent une bonne insertion paysagére et que leur
surface n'excéde pas 3 m? ni une hauteur au sol de 4 m. Elles peuvent également étre
apposées sur cléture sous réserve qu’elles soient réalisées en lettres ou signes découpés et
qu’elles n'excédent pas une surface d’1 m?2. Sur le reste de la commune, En plus des
enseignes paralleles au mur, elles peuvent également étre scellés au sol si leur surface
n'excéde pas 3 m? ni une hauteur au sol de 4 m. Elles peuvent également étre apposées sur
cléture sous réserve gu’elles n’excédent pas une surface de 2 m? dans la limite d’1 enseigne
sur cléture par voie bordant I'activité.
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Les supports numériques a l'intérieur de la vitrine :

La société d’affichage JC Decaux propose d’agrandir la surface cumulée autorisée par
établissement a 2 m? au lieu d’1 m2.

Réponse de la commune : La commune souhaite prendre en compte cette observation afin de
laisser plus de souplesse pour les commergants tout en maintenant une limitation permettant
de maitriser un développement trop important et impactant de ces dispositifs.

Traiter la publicité sur mobilier urbain de maniére spécifique :

La société d’affichage JC Decaux souligne I'importance de traiter de maniére spécifique la
publicité apposée sur mobilier urbain et de lever la dérogation autorisant la publicité sur
mobilier urbain en SPR. Il est également demandé de ne pas imposer de régles locales
supplémentaires concernant ces dispositifs.

Réponse de la commune : Le projet de RLP prévoit de traiter de maniére spécifique la publicité
apposée sur mobilier urbain. Une dérogation est mise en place en ZP1 (SPR) afin d’autoriser
ces dispositifs. Le projet de RLP ne prévoit pas de régles supplémentaires a la réglementation
nationale en matiére de format (2 m?) et de densité a I'exception de I'élargissement de la plage
d’extinction nocturne (23h-6h au lieu d’1h-6h). Le projet présenté en concertation répondait
aux attentes de la société d’affichage.
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ANNEXES

Autres mesures d’informations effectuées par la commune

Article dans le Sud-Ouest paru le 29 mai 2024 informant sur la réunion publique du

17 juin 2024
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Panneau d’information numérique :
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Z

aint-Palais-Sur-Mer
30 mai 2024

Affichage sur le panneau numérique du 30 mai 2024 au 17 juin 2024 inclus
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Affichage sur planimeétres :

Saint-Palais-Sur-Mor
04 juin 2024

\ zz | | at150m
‘ﬁﬂ‘y"‘

Affichage sur les planimetres de la commune pour les réunions publiques du 17 juin 2024
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Affichage sur les planimetres de la commune pour la réunion publique du 2 décembre 2024
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Affichage devant les sites les plus fréquentés :

s, S e s e -“t%
Salle omnisports Dominique Rocheteau Ecole maternelle et élémentaire

Affichage en mairie :
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Saint-Palais-Sur-Mer
29 mai 2024

Saint-Palais-Sur-Mer
02 décembre 2024
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Affichage sur les panneaux administratifs :

SAINT-PALAIS-SUR-MER
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Publication programmée sur la borne tactile située devant la mairie

=50 SAINT Documents Légaux - Documents - Dossier mis a disposition du
PALAIS bli =+ Nouveau document
SUR-MER public

Accueil © Documents Légaux  Catégories - Documents

@ Tableau de bord +p Déplacer Tl Suppression Multiple

Documents légaux
k N Afficher 10 enregistrements Recherche:

@® Informations générales

© Mots—clés = REMARA . - o) rel ol a
Publication programmée du
30/05/2024 au 17/06/2024
Réunion publique le 17/06/2024 - Présentation du diagnostic et des Aucun 30/05/2024 par
‘/ tations du réglement local de pul (RLP) mot-clé 80/05/2024 Nathalie Biardeau -
SAINT Documents Légaux - Documents - Dossier mis a disposition du
SUR-MER public

Acoueil ~ Documents Légaux © Catégories ~ Documents

@ Tableau de bord +p Déplacer 1 Suppression Multiple

Documents légaux
o 9 Fttchei[ Mo Jenregistiemants Recherche:

@ Informations générales

m}

© Mots-clés R e e
13/11/2024 au 03/12/2024

Réunion publique le 02/12/2024 - Présentation du projet du Aucun mot- T 13/11/2024 par Nathalie
réglement local de publicité (RLP) cle Biardeau

PLU Biardeau

x Consultation du PLU approuvé le 14.04.2022 A‘ucun mot- 21/08/2022 ? /:4/2022 par Nathalie
cle iardeau

1 - 3 sur 3 enregistrements

Publication permanente | Publication programmée | Publication désactivée

Délibérati 15/06/2023 nt | dificati 1 d -
- ibération du 15/06/ approuvant la modification n' u A‘ucun mot 16/06/2028 16/06/2023 par Nathalie % o
cle

& )

E £ Taperici pour rechercher
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Contributions issues de la concertation

e JCDecaux : Contribution par courriel en date du 23 juillet 2024

-
JCDecaux

Monsieur le Maire

Mairie de Saint-Palais-sur-Mer
1 avenue de Courlay

17420 Saint-Palais-sur-Mer

Communication
Extérieure

Bordeaux, le 23 juillet 2024
Alrique du Sud

i::zf:l‘;ﬂﬂe Lettre recommandée avec accusé de réception n® 1A 198 470 5558 6 et courriel anticipé
Arabie Saoudile a urba@stpalaissurmer.fr
Auslralie
Aulriche
Azerbaidjan
S:EE'L‘I‘E Objet : Contribution & I’élaboration du Réglement Local de Publicité de Saint-Palais-
Bostwana sur-Mer
Brésil
Bulgarie
Cameroun
Canada
chil p y
gh:ne : Monsieur le Maire,
olombie
Coréa du Sud
gg‘selladmc;e La Société JCDecaux France porte une attention particuliére a la procédure d’élaboration
Croatie du Réglement Local de Publicité (RLP) engagée par la Ville de Saint-Palais-sur-Mer et
gz:;reafgﬂzahes i souhaite vous faire part de quelques observations sur les futures régles relatives au mobilier
Equaleur urbain qui y seront inscrites.
Espagne
Estonia IO—— - _— s T : ¥ s
Eswalini Traité de maniére spécifique par les textes (sous-section dédiée a I« wtilisation du mobilier
Etats-Uni ; S s ; i
g urbain comme support publicitaire » au sein du Code de I'environnement), le mobilier
Trance urbain n’est pas un « dispositif publicitaire » (c’est-a-dire, un dispositif principalement,
Sua:j&mﬂfﬁ voire exclusivement, dédié a de la publicité commerciale).
onduras
rzng.re
inde . e kY s . )
iande Support de publicité qu’« d titre accessoire » (article R.581-42 du Code de
{;-:ﬁ‘j' I’environnement), le mobilier urbain a pour fonction principale de répondre aux besoins des
Jﬂi‘;:hsm collectivités définis dans un cadre contractuel et d’apporter des services aux usagers (abris
Lesotha voyagewrs et service public des fransports — article 5 de la loi du 30 décembre 1982 sur
Lettanie N p T e s " . .
Lituanie lorientation des transports intérienrs, mobiliers d'informations et service public de
h 1 . . Fy . a
k;:‘f:;;z;? linformation — Conseil d'Etat 10 juillet 1996 « Coisne », requéte n°140606).
Malawi
Maurice
mexiqu;s Cette spécificité a d’ailleurs été rappelée par les juges qui considérent que « le mobilier
longolie " Ay " N o S TR ¢
Mozambique urbain se différencie des autres dispositifs pouvant accueillir de la publicité en ce qu'il n’a
M : | TR : ; A e i
risiileg qu'une_vocation publicitaire accessoire, mais a ponr objet principal de répondre aux
::;g;ﬂ“a besoins des administrés » (en ce sens, CAA Nancy, 19 octobre 2021, requéte n® 19NC02575,
:mvé;‘;‘e By plus récenment TA Orléans 28 mars 2023, requéte n°2002787 el TA Rennes, 13 avril 2023,
louvelle-Zelanda
Oman requéte n°2003094).
Quzbékislan
Panama
Eg;";‘gg Le mobilier urbain ne pése pas sur le budget des collectivités et des citoyens. Ce sont les
Eﬁ{r?:;ne recettes publicitaires du mobilier urbain qui permettent de financer le modéle (installation,
Partugal entretien, maintenance des mobiliers urbains tout au long du contrat) et les services qui lui
Qata . . . T . . o .
Hepurh“q“c Dominicaine sont rattachés (information municipale, affichage administratif et libre, abris-voyageurs,
République Tché ; " . - T . :
Hosg'w'r:‘e‘{f_mf‘ i affichage culturel, journaux électroniques...), le tout participant a I’équilibre économique
Salvador des contrats de mobiliers urbains.
Singapour
Slovaquie
Slovénie
Suéde
Suisse JCDecaux France
ﬁ:ﬁg:‘;e Dir. Rég. Aquitaine : 94, rue Achard - CS 40063 - 33070 Bordeaux Cedex - TéL : +33 (0)5 56 69 44 30
raiia Siege Social : 17, rue Soyer - 92200 Neuilly-sur-Seine - Tél. : +33 (0)1 30 79 79 79
Uruguay www.jcdecaux.fr
Zambie
Zimbabwe Société par Actions Simplifiée au capital de 8 241 669,67 euros - 622 044 501 RCS Nanterre - FR 82 622 044 501
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En outre, contrairement aux dispositifs publicitaires, I’implantation du mobilier urbain sur
domaine public est entierement contrélée et maitrisée par la collectivité :

- par le contrat public qui en définit le nombre, le type, la surface
d’exploitation publicitaire et les lieux d’implantation ;

- au titre des autorisations d’occupation du domaine public afférentes qui
permettent a la collectivité de valider au cas par cas les implantations ;

- dans les périmétres protégés (notammient sites patrimoniaux remarquable et
abords des monuments historiques) a I'appui des déclarations préalables de
travaux prévues par le Code de I'urbanisme (CERFA n° 13404*10) qui
sollicitent "accord de I’ Architecte des Batiments de France (ABF).

Dans ce contexte, le mobilier urbain publicitaire étant déja trés réglementé et contrdlé, toute
restriction & son égard au sein d’un RLP demeure surabondante. En effet, la personne
publique gestionnaire ou propriétaire de son domaine conserve & tout moment la possibilité
de refuser une implantation sur son territoire, et ce méme si le RLP "autorise au départ. II
est donc important de ne pas figer au futur RLP des dispositions qui limiteraient les
possibilités d’exploitation du mobilier urbain sur le territoire, celles-ci pouvant avoir pour
conséquence immédiate de réduire le financement du mobilier urbain par la publicité et
dong, de restreindre les services pouvant étre offerts aux collectivités et ses usagers.

Nous avons pu prendre connaissance des orientations souhaitées par la collectivité pour son
futur RLP lors de la réunion publique du 17 juin dernier de présentation du diagnostic et des
orientations du RLP. A ce titre, nous craignons que certaines orientations limitent les
possibilités d’exploitation du mobilier urbain sur votre territoire, ce qui aurait pour
conséquence immédiate de réduire le financement du mobilier urbain par la publicité et
donc, de restreindre les services pouvant étre offerts aux collectivités et leurs usagers,

Sur la forme, nous ne pouvons que recommander de placer le mobilier urbain sous le régime
prévu par la réglementation nationale et de préciser au sein du futur réglement sa spécificité
par I'insertion de la mention suivante :

« La publicité sur mobilier urbain est Iraitée dans les seuls articles visant
expressément le mobilier urbain, sauf renvol exprés & d'autres dispositions
contenues dans le RLP ».

Sur le fond, nous souhaitons rappeler la nécessité de procéder au sein du futur RLP a la
levée de I'interdiction relative de publicité a I’égard du mobilier urbain au sein du Site
patrimonial Remarquable (SPR — en bleu ci-dessous), des sites inscrits (en vert clair) et des
abords de monuments historiques (en rouge) présents sur le territoire et ce, conformément a
la possibilité offerte par I’article L.581-8 I du Code de I’environnement. Cela ne concerne
toutefois pas le site classé (vert foncé) dans lequel la publicité demeure proscrite (zone
d’interdiction absolue de publicité - article L..581-4 du Code de I’environnement).

Extrait de I'Atlas des patrimoines — Commune de Saini-Palais-sur-Mer
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En effet, faute de levée expresse dans le RLP, toutes les implantations de mobilier urbain
publicitaire présentes dans ces zones d’interdiction relative deviendraient automatiquement
proscrites et ce, au détriment de la Ville, qui ne pourra plus bénéficier des 30 mobiliers
urbains d’informations de 2m* pourtant vecteurs de son information municipale, et dont
les emplacements ont été validé au cas par cas par les services dans le cadre de I’exécution
du contrat de mobiliers urbains afférent.

e G - 98

L& PALUD
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MAINE GAUDIN tien,
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30 mobiliers wrbains d'informations sur les 40 prévus au contral de
mobiliers urbains sont présents en zones d'interdiction relative de publicite
(article L.581-8 1 du Code de I'environnement)

En effet, pour rappel, dans un RLP, toute limitation applicable au mobilier urbain nous parait
surabondante, celui-ci implanté sur le domaine public présentant I’avantage, par rapport aux
autres catégories de dispositifs publicitaires, d’étre entiérement contrdlé et maitrisé par
Ia collectivité via un contrat public qui fixe en amont son nombre, son design, son format
et ses emplacements.

Qui plus est, en abords de monuments historiques, tout comme dans les SPR, chaque
implantation de mabilier urbain publicitaire requiert, en surplus de I’aval préalable des
services de la collectivité compétente, I’accord des Architectes des Béatiments de France
(articles R.421-25 et R423-54 du Code de I’'urbanisme).

Dans ce cadre, nous préconisons de prévoir au futur réglement du RLP un article propre au
mobilier urbain publicitaire, lequel pourrait étre rédigé comme suit :

« Le mobilier urbain peut supporter de la publicité en toutes zones, y compris
dans les secteurs listés a article 1.581-8 I du Code de Uenvironnement, sous
réserve des dispositions prévies aux articles R.581-42 a R.581-47 du Code de
lenvironnenient. »

Vous remerciant par avance de [*attention que vous porterez a la présente,

Nous vous prions de recevoir, Monsieur le Maire, nos salutations distinguées.
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e UDAP : Contribution par courriel en date du 29 novembre 2024 en amont de la réunion
PPA

Objet : RE: RLP de SAINT-PALAIS-SUR-MER : invitation réunion PPA le 03/12/2024 a 10h en mairie

Bonjour
Je serai disponible en visio de 10h a 11h, si vous pouvez me transmettre un lien teams, merci

Aprés relecture du réglement du projet de RLP, veuillez trouver ci-aprés mes remarques :

El.2 et E1.3
Localisation générale des enseignes sur la facade

Lenseigne, a plat ou perpendiculaire au mur, est contenue dans les limites de la fagade commerciale
de I'établissement. Elle n’est pas installée sur un mur pignon aveugle, ou sur un mur ne disposant
d’aucune ouverture liée au commerce.

L'enseigne, a plat ou perpendiculaire au mur, se situe au-dessous de tout élément matérialisant la
séparation des étages (corniche, délimitation de peinture...).

l’enseigne perpendiculaire se situe, au plus haut, au niveau de 'appui des fenétres du ler étage.

Proscrire toute enseigne aux étages

38 — Reglement Local de Publicité — bilan de concertation



Panneau sur fond, en dernier recours

Enseigne sur store interdite en doublon avec I'enseigne en fagade (privilégier 'une ou I'autre mais
pas les 2)

1seule enseigne par commerce/activité

Les enseignes a plat sur mur sont contenues dans la largeur de I'ensemble des ouvertures de la
fagade concernée. Elles ne débordent pas de la largeur totale des ouvertures.

Les enseignes ne sont pas dupliquées, en particulier dans le cas d’une fagade a ouvertures multiples.
Le texte de I'enseigne est éventuellement réparti pour créer une harmonie et un équilibre par
rapport aux ouvertures. Donc pas de doublon

Derniére phrase A SUPPRIMER

Hauteur maximale de l'enseigne a plat sur mur : La hauteur de I'enseigne ne dépasse pas 70% de la
hauteur libre au-dessus du linteau De maniére cumulative, cette hauteur est limitée a : Lettres
découpées : 30 cm pour les lettres minuscules et 50 cm pour les lettres majuscules en début de mot,
Bandeau : 40 cm.

Schémas non adaptés et mauvais exemples

E1.3

Une enseigne au maximum de ce type est admise par fagade commerciale ; pour les commerces a
activités multiples, les messages sont regroupés sur un support unique ;

Les enseignes sont, de préférence, en panneaux de ferronnerie, découpés ou pleins ; les plaques
minces sont admises, a condition que le rendu soit mat ou satiné ; les caissons sont interdits ;

Epaisseur ?

Le schémas montre une enseigne rectangulaire, mauvais exemple , privilégier les formes carrées

Enseigne sur piédroit NON RENSEIGNEE

Vitrophanie NON RENSEIGNEE

Les adhésifs opaques ou microperforés sont également possibles, sous réserve :
- De ne pas recouvrir plus de 20 % de la baie sur laquelle ils sont apposés,

- De ne pas représenter de photographie.

Les autocollants a effet vitre dépolie sont admis, sous réserve d’étre de couleur grise.

E2.4

Lenseigne est interdite sur toute cléture, autre qu’un mur de cléture.

Bien cordialement
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» Préfecture de la Charente-Maritime (DDTM) : Contribution par courriel en date du 29
novembre 2024 en amont de la réunion PPA

Objet : RLP de SAINT-PAL AIS-SUR-MER : invitation réunion PPA le 03/12/2024 a 10h en mairie
Bonjour,

je vous prie de bien vouloir excuser mon retour tardif.
Je serai bien présent a la réunion du 03/12/2024.

Concernant le contenu du document, j'ai quelques remarques a formuler :

- Rester focalisé sur le cadre de vie et les paysages. La finalité de la réglementation relative a la
publicité extérieure est la protection du cadre de vie. Par conséquent, le RLP ne peut pas, par exemple,
interdire certains dispositifs numeériques sur le fondement de considérations de sécurité routicre (CAA

Bordeaux, 5e chambre, 04/12/2018, Société Cocktail Développement).

- Les abords des monuments historiques prévus par l'article L. 581-8 du code de l'environnement ne
figurent pas dans votre plan des interdictions absolues et relatives de publicité

Je reste a votre disposition pour tout renseignement complémentaire.
Cordialement,

Cédric DUGAST

40 — Réglement Local de Publicité — bilan de concertation



Contributions issues du registre

S200 NI £0

T

N.vwwem\ob\\\i\ s .u\uwwx M.““N iv.\...\\w ‘ h\,on.v

.wxﬁxb\\w?m\\ 2 W SN\;\; LQUQ m«d & RARY

‘v%} N\w \vd\, w2 3»@\3 (\s\SN\,.
MN % Al iﬂw \S%?bm\

11z A

41 — Reglement Local de Publicité — bilan de concertation



COMPTE-RENDU DE REUNION PUBLIQUE RLP

Lieu de |a réunion : salle des fétes de Saint-Palais-sur-Mer
Date et heure de la réunion : le lundi 17 juin 2024 de 18h30 a 19h30
Réunion animée et compte-rendu rédigé par : Corentin QUELLEC

Une réunion publique s’est tenue le lundi 17 juin 2024 de 18h30 a 19h30. L'objectif de cette
réunion était de présenter le diagnostic et les orientations du Reglement Local de Publicité
(RLP) aux habitants, commergants et toutes autres personnes intéressées par le projet.

Monsieur le maire et monsieur Garnier, 1¢" adjoint délégué a I'urbanisme introduisent la réunion
en présentant le contexte dans lequel s’inscrit ce projet. Il est notamment précisé que le RLP
permet de protéger le patrimoine et les paysages de la commune dans la continuité du PLU
qui donnait une forte importance a ces enjeux.

Le diagnostic et les orientations sont présentés a la trentaine de personnes présentes (cf
support ci-joint pour plus de détails).

Lors de cette réunion, plusieurs remarques et questions ont été émises par les participants :

- Un participant souhaite savoir comment peuvent s’indiquer des activités comme le
centre équestre si son panneau n’est pas autorisé par le code de I'environnement (cf
illustration sur le support). Le bureau d’études précise qu'il est possible de mettre en
place des alternatives de signalisation comme la signalétique d'information locale
(SIL) ou encore les panneaux de signalisation routiere. Les centres équestres ou
encore les golfs peuvent étre signalés par ces derniers.

- Une question porte sur la fagon dont sont choisies les activités signalées sur la
signalétique d'information locale. Il n'y a pas de regles spécifiques pour déterminer les
activités signalées. La commune est libre, elle peut choisir directement les activités a
signaler ou laisser le choix aux activités qui le souhaitent de pouvoir se signaler. A
noter qu'il n'est pas du champ d'application du RLP de reéglementer les panneaux de
SIL. Les regles et les implantations de la SIL ne seront donc pas traitées par le RLP.

- Un participant demande quelles sont les régles qui s'appliquent pour les enseignes sur
cloture. Le bureau d'études précise qu’actuellement aucune regle ne s’applique a ces
dispositifs. Néanmoins, le RLP pourra mettre en place des regles sur les enseignes sur
cloéture.

- Une demande de renseignement concerne le traitement des baches pour les
associations. Au sujet des baches pour des manifestations locales ou évenements, le
bureau d'études précise que ces dispositifs sont concernés par le code de
I'environnement au titre des enseignes ou préenseignes temporaires. Lorsqu’'une
bache est apposée sur le lieu de I'évenement a laquelle elle fait référence, elle est donc
considérée comme une enseigne temporaire et est donc soumise au code de
I'environnement (autorisé sous réserve de respecter certaines regles notamment
limitation en nombre ou en format si le dispositif est scellé ou installé au sol). A
I'inverse, si le dispositif n'est pas apposé sur le lieu de I'événement, il s’'agit d’'une
préenseigne temporaire. Les préenseignes temporaires pour les manifestations
locales (dont les baches) sont autorisées en agglomération et hors agglomération si
elles sont scellées au sol ou installées directement sur le sol avec une hauteur limitée
almetunelargeura1.5m.
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Une participante juge utile la pose de ces baches pour renseigner sur les éveénements
locaux. Monsieur le Maire répond qu’on ne peut pas afficher tous les événements
notamment ceux extérieurs a la commune sinon on se retrouve une multitude de
dispositifs et de baches. Par ailleurs, il s'agit de dispositifs qui régulierement ne font
pas I'objet de demandes aupres de la commune.

- Monsieur Garnier souhaite savoir si le RLP peut encadrer les couleurs des enseignes.
Le bureau d’études précise que cela est possible dans le cadre du RLP mais toutefois
il faut apporter une vigilance a la mise en place de telles régles en raison de
I'importance de la couleur pour l'identité d'un commerce.

La commune remercie I'ensemble des participants présents lors de la réunion pour leurs
remarques constructives. La réunion s’achéve a 19h30. Les remarques émises lors de la
réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par la commune pour
éventuellement modifier le projet et dresser le bilan de la concertation.
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COMPTE-RENDU DE REUNION RLP DE SAINT-PALAIS-SUR-MER

Lieu de la réunion : salle des fétes de Saint-Palais-sur-Mer
Date et heure de la réunion : le 2 décembre 2024 de 18h00 a 19h00

Une réunion publique s’est tenue le 2 décembre 2024 de 18h00 a 19h00. L'objectif de cette
réunion était de présenter le pré-projet de Réglement Local de Publicité (RLP) de lacommune
de Saint-Palais-sur-Mer au public : habitants, commercgants et toutes autres personnes
intéressées par le projet afin de recueillir leurs observations. Environ 25 personnes étaient
présentes lors de la réunion publique.

Le projet de lacommune est présenté aux personnes présentes (cf support ci-joint pour plus
de détails).

Monsieur Garnier, 1¢" adjoint a I'urbanisme de la commune de Saint-Palais-sur-Mer introduit
la réunion.

Lors de cette réunion, plusieurs remarques ont été émises par les participants :

- Une participante souligne que les campings sont soumis a des obligations
d’affichage des prix et d'éclairage. Il est souhaité savoir comment s’applique les
regles du RLP pour les campings. Le bureau d'études précise que les campings sont
soumis aux regles du RLP au méme titre que les autres établissements dans le
projet actuel. Une réflexion sera apportée par la commune a ce sujet. Concernant la
plage d'extinction nocturne de 23h a 6h, cela s’applique uniquement aux publicités
et enseignes lumineuses, I'éclairage public ou tout autre éclairage n'éclairant pas
une publicité ou enseigne ne sont donc pas concernés par la plage d'extinction
nocturne.

- En complément, le bureau d’'études précise que la plage d’extinction imposant
I'extinction des enseignes lumineuses de 23h a 6h s'applique uniquement aux
activités qui ont cessé lors de ces horaires. Un établissement dont I'accueil public
est ouvert toute la nuit peut garder ses enseignes lumineuses allumées au-dela de
la plage d’extinction.

- Un participant demande si la plage d’extinction nocturne (23h-6h) sera différente
I'été. Le projet actuel ne prévoit pas de différencier les horaires de la plage
d’extinction a différentes périodes de I'année.

- Il est souhaité savoir qui est compétent pour appliquer le RLP. C’est le Maire de la
commune.

- Au sujet des panneaux des artisans, lors des travaux, le panneau sera considéré
comme une enseigne temporaire. Une fois les travaux terminés, le panneau sera
considéré comme une publicité.

- Un participant souhaite savoir si la publicité sur bache apposée sur un échafaudage
lors de travaux est autorisée. Le bureau d'études précise que la publicité sur bache
de chantier apposée sur un échafaudage est interdite sur la commune de Saint-
Palais- sur-Mer par le code de I'environnement.
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- Il est souhaité savoir si les baches trompe-I'ceil durant des travaux pour masquer
ces derniers sont concernées par le RLP. Si la bache a uniquement une fonction
décoratrice sans faire la promotion d'une activité alors elle n’est pas concernée par
le RLP.

La commune remercie 'ensemble des participants présents lors de la réunion pour leurs
remarques. Laréunions’achéeve a 19h00. Les remarques émises lors de laréunion et pendant
la phase de concertation seront analysées par la commune pour éventuellement modifier
le projet et dresser le bilan de la concertation.
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Une réunion avec les personnes publiques associées (PPA) s’est tenue le 3 décembre 2024
de 10h00 a 12h00. L'objectif de cette réunion était de présenter le pré-projet de Reglement
Local de Publicité (RLP) de la commune de Saint-Palais-sur-Mer aux PPA afin de recueillir leurs
observations.

Le projet de la commune est présenté aux personnes présentes (cf support ci-joint pour plus
de détails).

Lors de cette réunion, plusieurs remarques ont été émises par les participants :

- La représentante de 'UDAP propose que les enseignes paralléles au mur soient
centrées au-dessus des baies de la fagade. Il est précisé par le bureau d’'études que
cette regle rendrait illégale les enseignes de la facade commerciale présentée sur la
présentation (Geuleton). La commune précise que les enseignes de cet établissement
ont fait I'objet d'une autorisation de I'ABF et qu'il serait donc délicat de finalement les
interdire par le biais du RLP. De plus, les enseignes de cet exemple sont jugées
esthétiques par la commune.

- La représentante de I'UDAP propose d’interdire les enseignes sur garde-corps de
balcon ou balconnet. La commune souligne qu’elle dispose d'un commerce pouvant
afficher son enseigne uniquement sur un garde-corps de balcon. Il est proposé
d’interdire uniquement si impossibilité de la pose d'une enseigne sur la fagade.

- La commune précise qu'il y a peu de possibilité de développement de nouveaux
commerces sur le territoire et qu’elle dispose d'une bonne connaissance de I'existant.
La commune souhaite privilégier une certaine souplesse dans le RLP en évitant la mise
en place de regles trop nombreuses et trop strictes et de laisser la possibilité de traiter
au cas par cas les demandes de pose d’enseignes dans le cadre de l'instruction.

- Lareprésentante de 'UDAP propose d'interdire les enseignes doublons sur une fagade.
Le bureau d’études précise que cela revient a reglementer le contenu et cela n'est pas
possible dans le cadre du RLP car cela ne se justifie pas d'un point de vue paysager.
En effet, 2 inscriptions mesurant la méme taille et de méme aspect auront le méme
impact paysager que l'inscription soit différente ou non. Le représentant de la CCI
confirme que I'on ne peut pas réglementer le contenu. La représentante de I'UDAP
préconise alors de limiter le nombre d’enseignes paralleles a une par facade. Le
représentant de la DDTM souligne que cette limitation est tres stricte car la définition
de ce qui est considéré comme étant une enseigne est trés large. Les horaires
d’ouvertures inscrites sur une facade sont par exemple considérées comme une
enseigne et seraient donc concernées par cette limitation. De plus, le bureau d’études
précise que certains établissements précisent sur leur fagade plusieurs natures
d’activités comme les pharmacies qui ont parfois une enseigne pour indiquer
pharmacie et une autre pour parapharmacie. Le représentant de la CCl confirme que
cela sera trop stricte pour la bonne indication des commerces.

- La représentante de 'UDAP propose d'interdire les enseignes sur le lambrequin du
store-banne lorsqu'il s'agit d'un doublon avec l'enseigne sur facade. Idem que
précédemment, le RLP ne peut pas reglementer I'aspect doublon d'une enseigne car
ne se justifie pas d’'un point de vue paysage. Toutefois, il est possible d’autoriser les
enseignes sur le lambrequin du store-banne uniquement si aucune enseigne sur
facade n'est installée ou visible.
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- Lareprésentante de 'UDAP préconise de limiter la hauteur du lettrage des enseignes
paralléles. Une limitation a 40 centimetres est évoquée.

- La représentante de I'UDAP souhaite que soit autorisé uniquement les enseignes
paralleles en lettres découpées et que les panneaux sur fond soient interdits y compris
pour les panneaux de la méme couleur que la fagade. La commune précise qu'il existe
de nombreux commerces saisonniers sur le territoire et que d'autoriser des panneaux
sur fonds de laméme couleur que la fagade permet a ces activités de pouvoir implanter
plus facilement des enseignes qui n‘ont pas pour vocation d’étre installées toute
I'année. La représentante de 'UDAP propose que ces panneaux sur fond de la méme
couleur que la fagade soient autorisées uniquement pour les activités saisonniéres. Le
représentant de la CCl estime cela compliqué, il faut que la regle soit la méme pour
toute le monde.

- Il est également mentionné la possibilité d’inscrire dans le réeglement que les enseignes
en lettres découpées soient privilégiées. Le représentant de la DDTM précise qu’une
préconisation n’‘a pas sa place dans un réglement car cela n‘aura pas de valeur
juridique.

- La représentante de I'UDAP propose de limiter |'épaisseur des enseignes
perpendiculaires.

- La représentante de I'UDAP souhaite savoir si les enseignes en piédroit sont
reglementées par le RLP. Il n'y actuellement pas de regles spécifiques pour ce type
d’enseignes et sont donc soumises aux mémes regles que les autres enseignes
paralleles au mur. La représente de I'UDAP trouve intéressant que ces enseignes
puissent étre reglementées. Le bureau d'études propose d'étendre I'obligation des
enseignes en bandeau (au-dessus des ouvertures d'une facade) d'étre réalisées en
lettres ou signes découpés ou sur un panneau sur fond de la méme couleur que la
facade al'ensemble des enseignes paralléles donc y compris les enseignes en piédroit.

- La commune souleve que lors de la réunion publique, il a été évoqué la problématique
des campings qui seraient soumis a des obligations d’affichage. La représentante de
I'UDAP précise qu'il faut éviter que les enseignes soient trop nombreuses sur un méme
établissement.

- Le représentant de la CCl juge génant l'interdiction des spots pelles en ZP1 car cela
ameéne les commergants a acheter des dispositifs plus chers en led. Madame
Prud’homme, adjointe au commerce, ne souhaite pas que les spots pelles soient
interdits en ZP1. Il est notamment mentionné le cas du commerce en photo qui a fait
I'objet d'une autorisation de la part de I'ABF.

- La commune va apporter une réflexion sur I'assouplissement ou le retrait de la
limitation en surface cumulée des publicités et enseignes numériques jugées trop
restrictives dans le projet présenté en concertation. Le représentant de la DDTM
précise qu'il est possible de mettre en place une limitation de surface cumulée par
facade et non par établissement. Le bureau d’études précise qu’en I'absence de regles,
ils pourraient se développer des dispositifs de grand format mesurant la totalité de la
surface de la vitrine.

La commune remercie I'ensemble des participants présents lors de la réunion pour leurs
remarques. La réunion s’acheve a 12h00. Les remarques émises lors de la réunion et pendant
la phase de concertation seront analysées par la commune pour éventuellement modifier le
projet et dresser le bilan de la concertation.
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Une réunion dédiée aux professionnels de I'affichage, aux enseignistes et associations de
protection de I'environnement s’est tenue le 3 décembre 2024 de 14h30 a 15h00. L'objectif de
cette réunion était de présenter le pré-projet de Réglement Local de Publicité (RLP) de la
commune de Saint-Palais-sur-Mer a ces acteurs afin de recueillir leurs observations. Seule une
représentante de la société d'affichage JC Decaux était présente lors de la réunion.

Le projet de la commune est présenté aux personnes présentes (cf support ci-joint pour plus
de détails).

Lors de cette réunion, plusieurs remarques ont été émises par la représentante de JC Decaux :

- Il est souligné que I'absence de limitation en nombre de la publicité sur mobilier urbain
dans le RLP est bien pour permettre une souplesse pour la commune selon ses
besoins. Il est notamment jugé préférable que cette question du nombre soit traitée
directement dans la future convention de mobilier urbain.

- La mise en place de la plage d’extinction nocturne de 23h a 6h pour les publicités
lumineuses y compris sur mobilier urbain ne fait pas I'objet de demande de
modification.

- |l est proposé de modifier la régle de surface cumulée des publicités et enseignes
numériques a l'intérieur des vitrines @ 2 m? contre 1 m? dans le projet soumis a
concertation.

- En I'état, dans sa globalité, le projet de RLP de la commune de Saint-Palais-sur-Mer
présenté en concertation est jugé convenable par la représentante de la société JC
Decaux et ne fait pas I'objet de remarques hormis celle évoquée précédemment.

La commune remercie I'ensemble des participants présents lors de la réunion pour leurs
remarques. La réunion s’acheve a 15h00. Les remarques émises lors de la réunion et pendant
la phase de concertation seront analysées par la commune pour éventuellement modifier le
projet et dresser le bilan de la concertation.
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