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>LEDISPOSITIFS PUBLICITAIRES

Constitue une publicité, toute inscription destinée a informer ou

attirer le public. Panneau affichant une publicité sur le domaine

privé et public, sur une voie ouverte a la circulation publiques.
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CE QUE PERMET
LE REGLEMENT LOC/
DE PUBLICITE

P Adapter localement les dispositions prévues
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LES DELAIS DE MISE EN CONFORMITE

Infractions au Code d

Infractions au RLP
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Enseignes
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Mise en conformité
sans délai
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Les objectifs inscrits dans la délibération du 21 septembre 2023 :

A Préserver, améliorer le cadre de vie et respecter les équilibres entre environnement et publicité afin de
permettre la visibilité des entreprises;
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routiers structurants tout en permettant aux professionnels de se signaler efficacement;
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A Adapter la réglementation nationale pour tenir compte du patrimoine béti, paysager et naturel au sein du
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LES ORIENTATIONS DU RLP

Un débat surlesorientations en conseilmunicipald Q Sétoiiléle 6 juin 2024

Orientation 1 : Préserverle cadre de vie des secteursagglomérésnon soumisa
une protection patrimonialeactuellementpeu sujetsa une pressionpublicitaire

Orientation 2 : Adapter la réglementation dans les secteurs de protections
patrimonialesnotammentle SPReny encadrantstrictementla publicité

Orientation 3 : Réduiref Q A YdeddiSpositifspublicitaireset enseignesumineux
y comprisnumeériquesafin de diminuerla pollution lumineuse

Orientation 4 : Veiller a la bonne intégration architecturale des enseignessur
facadedansle site patrimonialremarquable

Orientation 5 : Adapter la réeglementation des enseignesscelléesau sol, sur
cloture, sur toiture afin de maintenir le faible impact paysagerde cesdispositifs
notamment dans les secteurs & dominante résidentielle et les secteurs
périphériques
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CADRE LEGAL DES PUBLICIHEEENSEIGNES
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SaintPalaissur-Mer :

A 3996 habitants

A Aucune agglomération de

+ de 10 0O0OGhabs

AbQl LILJI NI A Sy
unité urbaine de + de 100
000 habs(unité urbaine de

Royan : 40 000 habitants)

CADRE LEGAL DES PUBLICIHEEENSEIGNES
DEMOGRAPHIE ET REGLES APPLICAB

Publicité (oypréenseigngsur un
mur ou une cloture

_LES

Agglomeération de de
10000 habitants hors
RQdzyS dzy A G S

de
100 000 habitants
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Publicité (oupréenseigng
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scellée au sol ou installée INTERDIT a dZ_N‘}F_,_I AO S K ma d'z.lNJ?.{IYA@ ST M
directement sur le sol K I dzi S dzNJ c Kdzi S dzNJ PK
it 4 a X . & ( x e X< % v Q) &2 (
PE9I|LC|I5 appgsgel.ﬂﬂpb@er a dzNJf IA @S X Ha erNJFJ I AO S? K| ma &NF YO S? K
urbain KI dzi SdzNJ X o KNV dzi SdzNJ A
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Bache publicitaire et dispositif
de dimensions exceptionnelles

INTERDIT

INTERDIT

AUTORISE

Publicitenumérique

INTERDIT
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)
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Regles nationales

applicables sur Saint

Palaissur-Mer
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CADRE LEGAL DES PUBLICIHEEENSEIGNES
INTERDICTIONS ABSOLUES ET RELATIVES

Interdictions absoluesde publicite :
A Surles 2 monuments historiques inscrit

et classé
A Eglisgqrestedef QF Y OA Sy y S
A Lepharede TerreNégre
A Siteclassé

Interdictionsrelativesde publicité :

A Dans le site patrimonial remarquable
(SPR)

Dans les 2 sites inscrits (corniche des
Perriereset cote SaintGirard)

Dansles2 ZoneNatura 2000 (estuairede
laGirondeet LINB & [RA2Q iNIZS NJi 0

A

p>

Les interdictions absolues et relatives de publicité sur la
commune de Saint-Palais-sur-Mer

Légende

interdictions

interdictions absolues
Il Monument historique

[/] site classé w
interdictions relatives XS 500 1000 m
MR SPR A [ —
Site inscrit Réalisation : bureau d'études Gopub Conseil \
[ ] Zone Natura 2000 Sources : Atlas des patrimoines (Monument historique et leurs abords, SPR, site Inscnt, slte classé), INPN (zone Natura 2000), Origine
: —_— — - _ DGFiP Cadastre © Droits de I'Etat réservés ® 2023 (commune, parcelles, batis) ’
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PUBLICITES PREENSEIGNES
BILAN DU DIAGNOSTIC

Bilan du diagnostic :

Al Lzt AOAGS Said LINAYOALNI fSYSyYyd LINBaSyuasS az2dza 12 F2|

A Une faible présence des autres formes de publicités (scellées au sol, sur mur ou cldture)

A[QAYLI I yial A 2 gréersBigneslIBikoyt OAQBIGISSY Syiii €S t2y3 RS f QFES G
f QI gS Pae&ilaR SO dzy aSOGSdzZNJ RS O2yOSYiUNIGAZY RS R$udMeRr a .

A Un grand nombre de dispositifs publicitaires situés en site patrimonial y compris sur mobilier urbain

A Quelques dispositifs de grand format relevés sur la commune

A[QFIroaSyYyOS RS Llzof AOAGSa yRHAGSUMME dzZSa &adzNJ S [’JSNJ\IJ’\ U2 A NJ

Ayos RS RAAGLRAAGATE y2y O2yF2NX¥YSa | dz O2BR§ RS f QSY @A NJ
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PUBLICITES PREENSEIGNES
ZONAGE

Zonage : | ‘ -
ZP1 : secteur patrimonial (SPR)

/P2 : autres secteurs en
agglomération e

Site classé = interdiction absolue de publicité

Légende
I ZP1 - Secteur patrimonial

ZP2 - Autres secteurs en agglomération
Il Site classé en secteur agglomeéreé
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Choix de regles locales :

En ZP1 et ZPZmaintien des regles nationales |
A a20 At ASNI dzZNBIAY RQAYF2NNIGAZ2Y {20
A Surface < 2 et hauteur au sol < 3m

A Abris-bus :
A {dNFI OS dzy AGIFANE X H Yu T
A{dzNFIFIOS G201 tfS X H Yu b H Yu LI

surface abritée au sol ;

A Mat porte-affiche :
A Surface < 2 fn
A VALdZSYSY G L2 daditurd, QBo@idueysSied v i A S f

A Autres mobiliers urbains Colonne porteaffiche, Kiosque a
journaux

Observation :
A arasS Sy LIXIOS RQdzyS RSNeRIIFGAZY Sy

- pris sur lé"térr'rteke)_sh

LIVRAISON
A DOMICILE

Abrisbus(non pris sur
~ le territoire
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Propositions de regles locales :

En ZP1 Interdite

En ZP2 :

A Dimensions Surface < 2.5 et hauteur au sol < 6m

A Interdiction sur cléture aveugle

A Densité :1 publicité par unité fonciére

Observation :
A Seulement 7 dispositifs sur le territoire

Non pris sur le territoire




PUBLICITES PREENSEIGNES
SCELLEES AU SOL OU INSTALLEES DIRECTEMENT SUR

Interdites par la reglementation nationale
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PUBLICITES PREENSEIGNES
DISPOSITIES LUMINEUX

Propositions de regles locales : A

Atftl3S RQSEGAwIGGh2Y v 2 O dzN

wl LISt NB3IES yIGA2YyFES Y
A bdzYSNMIydaSNRA G &adzNJ £ S GSN
LJ2dzNJ £ LlJzof AOAUS | LR A&SS

Observation :
A Publicité lumineuse uniqguement sur mobilier urbain

Non pris sur le territoire #20
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Bilan du diagnostic :

A DanslecentradA f £ ST RS&a SyasSAaySa LINAYOALNItSYSYd &adzNJ Tl el |
gualitatives

A Des enseignes scellées au sol et sur cléture réparties sur tout le territoire mais peu sujettes a une surenchére de
dispositifs et la faible présence de dispositifs de grand format

Anm: RQSYaSAaAaySa yz2y 02y 7T2NIRSAI lad SOSKI MRSz (AGIUAA A NRSY Y
ddzNJ Fl el RS b RQOQmM SyaSAayS a0SttSS 2LHzNA D2 ASdzo 2 WRE Iy
RSLI 284aSYSYyild RSa ftAYAUGS&ORdAz YdzNJ 2dz RS f QS32dzi Rdz (27

A5Sa8 SyaSAaAaySa ydzYSNAIdzSa SyO2NB LISdz LINBaSyusSa YI Aa




ENSEIGNES

ZONAGE
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{

Choixderegleslocales

Interdictionssur:

A Lesarbreset lesplantations

A Lestoituresouterrassesntenant lieu

INTERDICTIONS
w [ Q9b{ 9 a.

GF dz whbt
f SGONBa 2dz é)\EI)/éé

[ 9 5

RSO2dzLJISS &0
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ENSEIGNES
PARALLELES AU MUR

Choixderégleslocales: Principales regles nationales

A Ne doit pas dépasser des limites du mur ou de

A Ne doivent pasdépasserf QI daéis)imiétresdu 1°" étagesit QI Ol A GA []ASfQéQE daezsgr?‘;ce ?u?nzuléue'z Ad
a QS Eusiglidnsenten rez-de-chaussée J '

A Nedoiventpasmasqueresélémentsarchitecturauxde la facade _—

A Ensei.gneparalléleen bandeau: réaliséeen I?ttres ou signesdécoupeés 2506de surface cumulée 15 %de surface cumulée

~ oupeintsou surun panneausurfond de lamemecouleurde lafacade ROSyasAdysSas A&NBVE&GARGSA ¢

A Surstore-banne: autoriséesuniquementsurle lambrequin

A Sur auvent, marquise et gardecorps de balcon ou balconnet :
uniguementen lettres ou signesdécoupés

EnZPL:

EnZRP2 et horsagglomération:

A Ne doivent pasdépasserf QI Ildéisiiziétres du 1¢" étagesit QF O A
a QS EuRiglidnSenten rezde-chaussée

A Nedoiventpasmasqueresélémentsarchitecturaude lafacade

Surstore-banne: autoriséesuniqguementsurle lambrequin

A Sur auvent, marquise et gardecorps de balcon ou balconnet :
uniguementen lettres ou signesdécoupés

\ >\
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ENSEIGNES
PERPENDICULAIRES AU MUR

En ZP1 et ZP2

Choixderegleslocales:
EnZHAL:

A 1parvoiebordantf QI OGU A GA G S
A Saillie<0.8m
A Hauteur<0.8m

A Nedoiventpasdépassef QI Haisldmétresdu 1¢ étage
sift QI OF1Q TRdInEeNS:Nnten rezde-chaussée

EnZR2 et horsagglomération:

A 1parvoiebordantf QF OU A GA (S
A Saillie<0.8 m

A Hauteur<0.8m

Principales regles nationales

A Ne doit pas dépasser la limite supérieure du mur support Observation :

A Interdit devant un balcon ou une fenétre A Privilégier des dispositifs de petit format et une
meilleure homogénéité

.
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Choixderégleslocales:

En ZP2

EnZPL:
A Autorisées sous réserve R Q dzybSnne
insertionpaysagere
A Siautorisées: surface< 3 m2 et hauteur au
sol <4m

EnZR2 et horsagglomération:
A Surface< 3m2et hauteurausol <4 m

A Regroupement sur un méme support si
plusieursétablissementsur une mémeunité
fonciere:

A Surface<6 m2et hauteurausol <6,5m

Principale régle nationalem Sy a SA 3y HarRS b ORseryation: o _ N
@2AS 02NRIFy(d fQF OGADAGS A Maintenir un impact paysager limité de ces dispositifs

. wer




ENSEIGNES
SCELLEES AU SOL OU INSTALLEES DIRECTEMENT BURWE

/| K2R&EE 3t SANT S a

9 Yoty
AHRAALIEIMNAIAFSNENRG QUADAGS
A | | dz(l SaEANIVD Y

3.
RHC

PARKING

9 )f/ZHS K 2 N\E Ht 2 YSN\] lj }\ )/ = o I ; A A | ‘cAMION/VANS
AWRAALILAGEA SN O A = | ,

A 1 | dzilSditzNfo Y

pe

GA UGS

Observation :

A Pas de régles nationales
A Eviter une surenchere de dispositifs
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ENSEIGNES
SUR CLOTURE

Choixderegleslocales:

En ZP1 9y Ht
EnZFL: . ; .
A uniguementen lettres ou signesdécoupés 9 g chu; ‘
ou surpanneausurfond transparent A : |

Le Ctos des™ |
Romarins i

Chambres d’hotes
i BB g

A dispositifparvoiebordantt QF Ol A G A [’J;
A Surface<1m? B

wyww.le-clos-des-romaris.com

EnZR2 et horsagglomération:
A 1dispositifpar voiebordantf QF OU A DA
A Surface<2 m?

Observation :

A Aucunes régles nationales

A Privilégier des dispositifs esthétiques en ZP1 (SPR)

A; OAGSNI dzyS adz2NBYOKSNBE RQSyaSAdaySa
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L
ENSEIGNES

LUMINEUSES

Numérique

Choix de regles locales :

Attl3S RQSEGARIDIehz2Y y2 O
6e O2YLINRa LRdzNJ £ Sa Sy als
des vitrines)

LIS £ S 3 SSAVaSrs

{ LR G &

bdzY SNRAIj dzS t f

A Enseigne lumineuse (hors numérique) :
vitrines

A En ZP1 Interdiction des spotspelles
A En ZP2 et hors agglomératiopas de —

o clairage par transparence

restriction

A Numérique :
A EnZPlinterdite 0 &  dzF &4 SNXA OS RQdAzNHSYy OSO

A En ZP2 et hors agglomératioh par activité et .
surface< 1 n? Observation : . . . .
A RNP : enseignes numerigues soumises aux mémes regles que les

. . 5 P _ - ignes nop lumineuses.
ASRaLRAAGAT ydYSNRIdS t C0FVASNR EARE R s By § 3¢ Fay i
A Sur toute la communeSurface cumulée 1 n? AloaSyOsS RQSyas8A3IySE ydzYSNA I dzs &
j dzSf ljdzSa SyasSaaySa ydzy SN dzS a

] 30




ENSEIGNES
TEMPORAIRES

. : Propositionsde regleslocales
Regles nationales

Sontconsidereesommeenseignesemporaires: A Enseignestemporaires de moins de 3 mois : Méme
réglementationque lesenseignepermanentessaufsi sur
cloture et scelléesau sol ou installéesau solde + RXom2

1° Lesenseignegjui signalentdes manifestationsexceptionnelles (maintiendesréglesnationales)

a caractére culturel ou touristique ou des opérations

exceptionnellesie moinsde trois mois; A Enseignesemporaires pour les opérationsimmobiliéres
et lestravauxpublics:

0 : . ) _ _ ' Surtout le territoire :
2° Lesenseignesinstalléespour plus de trois mois lorsqu'elles A Dimensions 8 n®

signalentdes travaux publicsou des opérationsimmobilieresde
lotissement, construction, réhabilitation, location et vente ainsi
gue les enseignednstalléespour plus de trois mois lorsqu'elles
signalentlalocationou lavente de fondsde commerce

Installation :3 semaines avant la manifestation
Retrait :1 semaine apres la manifestation
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JE PARTICIPE Calendrier de la procédure de

RLP

E'i"

B IR PR

== , "
21 septembre 2023 il Février 2024 = 2° trimestre 2024 E
Délibération Janvier 2024 Diagnostic 2¢ trimestre 2024 Débats .
prescrivant Inventaire état des lieux duterritoire  Eaboration sur les orientations S Réunion de
€laboration du RLP des dispositifs et premigre orientation duRLP en Conseil Municipal concertation

publicitaires, enseignes
et préenseignes

= P S

Application > 2¢ trimestre 2025 1e" trimestre 2025

du nouveau RLP 3° trimestre 2025  Enquéte publique 2¢ trimestre 2025 Délibération
Délibération Avis aux personnes arrétant le projet du RLP
approuvant e RLP publiques associées (PPA) et tirant le bilan de la
(apres modifications et a la commission concertation
éventuelles) départementale de la
nature des paysages
et des sites (CDNPS)
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