


À partir du 1
er

août 2019, la ville de Saint-Palais-sur-Mer

se dote d’une nouvelle identité visuelle.

Le remplacement de l’ancien logo, qui datait de 2003 avec

un remodelage en 2013, en constitue l’élément le plus

remarquable. Il s’accompagne surtout de la création d’une

identité graphique plus globale et cohérente, incluant

notamment la création d’éléments de communication

propre à chaque entité municipale.
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I / L’identité graphique

A l’issue d’une consultation publique où huit agences ont proposé un (ou

plusieurs) projet(s), sa réalisation a été confiée à l’agence graphique « DOZ »

(Charente-Maritime), moyennant 7.200 euros T.T.C.

La nouvelle identité graphique se compose du logotype de la ville qui s’adapte

sur de nombreux supports et formats : papeterie, web, réseaux sociaux,

affichage, marquage.

Ce logo institutionnel se décline en sept versions propres à chaque entité

municipale, à savoir : Ecole, Centre Culturel, Conservatoire, Médiathèque, Centre

Nautique, Evénementiel et Services techniques.

La création de deux affiches institutionnelles, de type illustration « néo rétro »,

fait également partie du projet.

Cette nouvelle identité graphique sera complétée par la refonte du site internet

de la Ville, en cours de conception par l’agence « Com6 interactive », prévue

pour la fin du mois d'août.

II / Le logo

Cette nouvelle identité visuelle est constituée d’un logotype tout en élégance et

sobriété caractérisé par la présence d’un sigle au design contemporain et

artistique ainsi que d’un bloc texte bicolore bleu nuit et bleu lagon.

Le nouveau logo remplacera progressivement l'ancien le temps d'écouler les

derniers stocks de papeterie.
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1. Evolution du logo

2003   2013 2019
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2. Pourquoi un nouveau logo ?

Bien que l’ancien logo ait été utilisé et apprécié durant plus de 15 ans, il ne

remplissait pas (ou plus les objectifs essentiels d’un logo :

o Manque de lisibilité (typographie) et de fonctionnalité (format), le logo

n’existant qu’au format horizontal

o Pas de cohérence graphique entre les structures municipales (certaines

n’en possédant pas)

o Esthétique jugée vieillissante

o Evolution du logo de 2013 mal assimilée et peu appliquée

3. Caractéristiques et objectifs généraux d’un logotype

« La visibilité, fonction première du logo »

Un logo doit être simple et doit en même temps véhiculer du sens, se nourrir

des particularités du territoire.

o Qualités fonctionnelles : simplicité, lisibilité, visibilité, capacité de

réduction, d’agrandissement, de reproduction en noir et blanc, au trait, sur

un fond couleur, capacité d’animation…

o Identification forte, reconnaissance incontestable et lien au territoire
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4. Description du nouveau logo

« Une proposition résolument contemporaine »

Composition : Univers contemporain épuré. Composé d’un sigle et d’un bloc

texte institutionnel, ce logo présente une harmonie, entre douceur et affirmation.

Le graphisme, la couleur et la typographie proposent un ensemble bien

structuré.

Sigle : Ce logotype comporte un sigle graphique stylisé, dissocié de la

typographie afin de rester clair et lisible avant tout. Le sigle devient un symbole

fort et identitaire qui peut vivre seul sur certains supports graphiques. Il

symbolise l’univers que peut nous évoquer Saint-Palais-sur-Mer. La dimension

culturelle et ar de la ville est illustrée par ce dessin au trait.

Typographie : Les typographies utilisées sont plus lisibles et se sacrifient moins

aux effets de style faciles, vite démodés, au profit d’une esthétique qui se veut

plus intemporelle. De type « bâton » et dans la lignée des polices actuelles

issues de l’esthétique « web », elle allie à la fois lisibilité, puissance et élégance.

Les lettres « A » arborent un sourire subtil.

Couleurs : Le bleu nuit utilisé pour le premier niveau de lettrage (SAINT PALAIS)

lui apporte un côté chic auquel s’associe harmonieusement un bleu lagon utilisé

pour le lettrage des lettres inférieures (SUR-MER). Passant de deux à quatre

couleurs, ce nouveau logo simplifié propose une association moderne et

élégante, entre ciel et mer.

Format : Le nouveau logo abandonne sa morphologie horizontale - qui le rendait

quasi illisible dans de nombreuses situations - pour retrouver une composition

offrant plus de souplesse d’utilisation que le précèdent. Ses différents formats

permettront de l’adapter sur tous les supports et média actuels.

Sens : Le sigle réunit plusieurs éléments constitutifs de l’ADN saint-palaisien :

villa (patrimoine), pin parasol (végétation), voile (maritime et sports nautiques),

soleil (la vie, les événements, feu d’artifice) et le littoral (sentier des douaniers).

Tout en restant simple et élégant, il incarne les différentes facettes et l’histoire

de la commune.

Caractéristiques :

Elégant Simple Incarné Empreint de modernité
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5. Mise en situation
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III / Les déclinaisons du logo

Pour plus de cohérence entre les différentes entités municipales, le logo

institutionnel se décline en sept versions, à savoir : Ecole, Centre Culturel,

Conservatoire, Médiathèque, Centre Nautique, Evénementiel et Services

techniques
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IV / Affiche institutionnelle
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